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O Grupo Prats reforca a sua lideranc¢a na
ExpoOptica 2026 com PRATS Bio, lentes PRATS
Gamer e novas apps para o otico

A empresa aposta na sustentabilidade, em solucdes para o ambiente digital e em
ferramentas que otimizam a experiéncia nas oticas.

17 de Abril de 2026

O Grupo Prats encerrou a sua participacdo na ExpoOptica 2026 com uma excelente
rececdo por parte do setor, consolidando o seu posicionamento como referéncia em
inovacdo otica. A sua proposta estruturou-se em torno de quatro eixos-chave: PRATS
Bio, lentes PRATS Gamer, novas aplicacdes digitais e o Lab Tour, reforcando o seu
compromisso com o otico e com a evolucdo dos habitos visuais.



Sob o lema 'Focusing on you’, e tal como tem feito ha mais de um século, a multinacional
espanhola mantém o profissional de saude visual no centro da sua estratégia,
combinando produto, tecnologia e experiéncia. O seu stand, localizado a entrada do
pavilhdo 10 da IFEMA, tornou-se um dos principais pontos de encontro do certame.

Inovacdo orientada para os novos habitos visuais

A linha PRATS Bio foi um dos grandes focos de interesse. Fabricadas a partir de biomassa
e matérias-primas de origem vegetal, as novas lentes mantém as mesmas prestacdes de
uma lente convencional, mas com uma reducdo substancial do seu impacto ambiental.
"Os profissionais de saude visual mostraram-se entusiasmados com as novidades que
apresentamos”, afirmava Filipe Pires, diretor-geral do Grupo Prats. "Muitos oticos ndo
esperavam que este nivel de desenvolvimento em materiais sustentaveis ja fosse uma
realidade"”, acrescentava, sublinhando que este tipo de solu¢cdes marcara o padrdo do
mercado nos proximos anos.

A par da PRATS Bio, as lentes PRATS Gamer foram outra das grandes protagonistas.
Concebidas especialmente para jogadores de videojogos, incluem solu¢gdées como VIMAX
Gamer e NEO PRO Gamer, que otimizam o campo visual a distancia de utilizacdo e
reduzem a fadiga visual em sessdes prolongadas. "Trata-se de uma solucao integral que
melhora o desempenho visual do utilizador e diminui a sua fadiga”, referia Pires.

O Grupo Prats reforcou na IFEMA a sua aposta na digitalizacdo com novas ferramentas
gue facilitam o trabalho do 6tico no ponto de venda. A empresa apresentou a VIMAX
Work Tool, gue permite recomendar de forma agil e rigorosa a solucdo mais adequada
em lentes ocupacionais, e a SUN Demo Tool, que ajuda a visualizar e a escolher as
diferentes coloracdes nas lentes, melhorando a experiéncia tanto do profissional como do
utilizador final.

Industria, conhecimento e experiéncia: o valor do Lab Tour

Para além do produto, a empresa voltou a valorizar a sua capacidade industrial e a sua
proximidade ao profissional. Um dos momentos mais marcantes da feira foi a organizacao
de visitas a sua unidade de producdo em Vicalvaro, nas quais participaram cerca de 200



oticos, no A&mbito do denominado Lab Tour.

"Queriamos aproximar do profissional a realidade industrial que esta por detras de cada
lente e mostrar o nivel de exigéncia com que trabalhamos"”, explicava Mauro Pellegrini,
Global Sales Manager do Grupo Prats. "A resposta dos éticos, no Lab Tour e, em geral, na
feira, superou as nossas expectativas. Valorizaram especialmente a atencao recebida por
parte de toda a nossa equipa”, concluia.

Fuente: https://grupoprats.com/pt-pt/sala-de-prensa/o-grupo-prats-reforca-a-sua-lideranca-na-
expooptica-2026-com-prats-bio-lentes-prats-gamer-e-novas-apps-para-o-otico/



